
LOTTO UNICO 

Euro 99.999,90 IVA inclusa 

 

 

 

Capitolato Speciale Lotto unico 

 

1. Oggetto dell'appalto 

“Brandizzazione e strumenti di Comunicazione”: 

a) Ideazione di un brand unitario del territorio.  

b) Determinazione degli elementi identificativi del brand 

c) Pianificazione di una strategia di definizione e promozione del brand 

d) Realizzazione di un manuale/disciplinare  

e) Creazione di una piattaforma smart intermediale 

 

2. Stima dei costi e caratteristiche tecniche 

a) Ideazione di un brand unitario del territorio. Tale brand deve avere caratteristiche di originalità, 

spendibilità, rappresentatività del territorio e dovrà fungere da traino per una comunicazione integrata 

e coerente. 

Output: 

a.1) Dossier di ricerche e studi sull’ideazione del brand da un punto di vista storico/sociologico.  

€ 6.000,00 

a.2) Dclinazione del brand e processo di scelta dell’immagine rappresentativa. 

Tale incarico dovrà essere affidato a un’agenzia qualificata o a un professionista esperto. 

€ 3.000,00 

a.3) Prototipo di logotipo da utilizzare per la rappresentazione del brand e piano di utilizzo per la 

brand identity. 

€ 2.000,00 

Totale voce:  

€ 11.000,00 imponibile 

€ 2.420,00 (IVA/Ritenuta) 

 

b) Determinazione degli elementi identificativi del brand (brand composto da logotipo, marchio e 



payoff) e progettazione di un’immagine completa e unitaria dell’offerta turistica territoriale, in grado 

di sintetizzare i cluster di prodotto turistico di cui si compone la strategia regionale e di realizzare 

una brand identity comune. 

Output: 

b.1) Logotipo elaborato secondo le indicazioni fornite  

€ 3.500,00 

b.2) Brand identity (creazione di vettori digitali fondamentali per l’utilizzo del Logo su materiale 

fisico e on-line). 

€ 4.000,00 

Totale voce:  

€ 7.500,00 imponibile 

€ 1.650,00 (IVA/Ritenuta) 

 

c) Pianificazione di una strategia di definizione e promozione del brand. Il brand individuato sarà 

utilizzato in ogni canale, tradizionale o web e in tutti gli eventi promozionali e fungerà anche da 

sostegno delle azioni di promozione turistica e commerciale e da catalizzatore di tutti gli 

attori/imprenditori del territorio, per sviluppare un senso di appartenenza in modo da rendere la 

comunicazione omogenea e coordinata.  

Tale incarico dovrà essere affidato a un’agenzia qualificata o a un professionista esperto. 

Output: 

c.1) Rezzazione di un Web-Site con tecnologia 2.0; 

€ 7.000,00 

c.2) Attivazione di un canale Web TV su piattaforme idonee; 

€ 7.000,00 

c.3) Realizzazione di un’APP per Smartphone; 

€ 6.000,00 

c.4) Realizzazione di un QR-Code univoco di progetto. 

€ 2.000,00 

Totale voce:  

€ 22.000,00 imponibile 

€ 4.840,00 (IVA/Ritenuta) 

 

d) Realizzazione di un manuale/disciplinare per l’utilizzo del marchio da parte degli stakeholders 

territoriali. Tale documento dovrà costituire il materiale e la base per il successivo sviluppo di tutte 



le grafiche, da quelle cartacee a quelle on-line (es. sito internet, inserzioni, pubblicità…) all’interno 

di una visione globale, unitaria e chiara del Brand. 

d.1) Redazione del manuale 

€ 6.000,00 

d.2) Redazione del Disciplinare 

€ 5.000,00 

d.3) Slide grafiche con esemplificazioni di utilizzo 

€ 3.000,00 

d.4) Pubblicazione del materiale sulle piattaforme WEB dedicate 

€ 3.000,00 

d.5) Pubblicazione cartacea del manuale/disciplinare 

€ 5.000,00 

Totale voce:  

€ 22.000,00 imponibile 

€ 4.840,00 (IVA/Ritenuta) 

 

e) Creazione di una piattaforma smart intermediale, come matrice promozionale integrata e 

prototipo di un sistema di tracciabilità del “Prodotto/Territorio che raccolga i contributi dei partner, 

incentivi lo scambio delle buone pratiche e funga da portale alle piattaforme locali e da vetrina attiva 

della Rural Food Revolution. Inoltre, la suddetta piattaforma farà da supporto e si integrerà con le 

piattaforme logistiche che prevedono una vera e propria movimentazione di merci. 

e.1) Realizzazione della piattaforma WEB idonea alla presentazione del territorio, dei prodotti e 

all’attivazione di link che portino a pagine e-commerce dei produttori 

€ 13.000,00 

e.2) Posizionamento sui motori di ricerca 

€ 6.467,13 

Totale voce:  

€ 19.467,13 imponibile 

€ 4.282,76 (IVA/Ritenuta) 

 

3. Specifiche amministrative 

Tutte le spese dovranno essere giustificate da adeguate procedure di affidamento in base alle 

normative vigenti. Gli incarichi a professionisti dovranno essere formulati attraverso specifica 

contrattualizzazione in base ai loro regimi fiscali. Le prestazioni dovranno essere relazionate da time 

sheet per le prestazioni e da lettere di ordine e di consegna dai fornitori nonché da liberatorie di 



avvenuta corresponsione dei pagamenti da effettuarsi a mezzo Bonifico. Per le dotazioni tecniche sarà 

necessario indicare e conservare i numeri di matricola. Gli stessi dovranno essere riportati anche nelle 

fatture di acquisto, con specifica denominazione di marche e modelli. Non sono ammessi acquisti di 

merce usata o ricondizionata. Eventuali risparmi di IVA e Ritenute, dovranno essere tempestivamente 

comunicate al fine di valutare la possibilità di reinvestirli in altre voci tra quelle menzionate. Tutta la 

documentazione dovrà essere presentata per la corretta rendicontazione e conservata per almeno 5 

anni. 

 

4. Tempi di realizzazione 

L’esecuzione di tutto quanto previsto dal Lotto dovrà avvenire entro e non oltre il 31/10/2025. 

 

5. Eventuali penali 

L’Ente ordinante, in caso di mancata esecuzione, anche parziale, di quanto stabilito o in caso di gravi 

difformità, oltre alla possibilità di revoca, si riserva di adire le vie legali. Il Foro competente sarà il 

Tribunale di Vallo della Lucania (SA). 

 

6. Modalità in cui i lavori verranno contabilizzati 

La contabilizzazione delle spese avverrà secondo il criterio della Rendicontazione Inversa. 

Informazioni accessorie 

I prezzi e le tariffe riportate sono frutto di una media estratta da un’indagine di mercato effettuata 

tramite ricerca WEB. Nel caso in cui si rilevassero sproporzioni significative, l’aggiudicatario è 

tenuto a segnalarle entro 30 giorni dall’aggiudicazione per valutare la possibilità di una 

riparametrazione giustificandone con precisione le motivazioni addotte. 


